




Thierry Bisseliches (H.03)
MY POP UP STORE
THE PLACE(S) TO BE
Question : je suis une marque
connue – ou qui souhaite
l’être davantage – mais je
ne dispose pas de boutiques
dédiées. Or, à l’occasion

d’un anniversaire, d’une innovation, d’une
période propice à la vente de mes produits ou
de tout autre événement majeur de ma vie, je
souhaite bénéficier d’une exposition forte et
offrir durant quelques semaines au public un
lieu exclusivement consacré à la découverte de
mon univers. Quoi de plus pertinent qu’un
magasin pour cela ? Mais comment faire ?
Réponse : “My Pop-Up Store”. Tout à la fois
agence immobilière et agence de communica-
tion, la société propose dès maintenant des
locations courte durée de boutiques extrême-
ment bien situées, qu’elle peut personnaliser
aux couleurs de la marque pour des opérations
sur mesure. Bénéficiant de l’aide de HBS
Research, le spécialiste de l’information immo-
bilière professionnelle – récompensé aux
Mercure l’an dernier – “My Pop-Up Store”
ambitionne d’être aux marques et enseignes ce
qu’un impresario est aux artistes. D’ailleurs,
son premier magasin éphémère est dédié à
Michael Jackson, pour le compte d’Universal
Music à l’Olympia.
Marraine : Hélène Wintenberger (H.81)

Pierre Guirard (E.06)
PNEU WYZ
LA PETITE ENTREPRISE 
QUI MONTE, QUI MONTE…
Changer ses pneus ? Rien de plus simple.
Attention ! Top chrono, c’est parti ! Un : allez sur
le site Internet www.pneu-wyz.com – lancé en
mai 2009 – et choisissez vos pneumatiques en
fonction des caractéristiques de votre véhicule,
parmi toutes les plus grandes marques. Deux :
sélectionnez parmi 700 spécialistes, tous adhé-
rents de la Chambre syn-
dicale du pneu, le centre de
montage le plus proche de
chez vous. Trois : prenez
rendez-vous. Vos pneus
seront montés dans un
délai garanti de 72 heures
partout en France. Voilà,
c’est fait. Tarif ? 25 % moins
cher que la moyenne du marché pour les
consommateurs, 40 à 50 % d’économie pour
les flottes de véhicules. Sécurité ? Maximale,
grâce à l’intervention de spécialistes de la
pose. De surcroît, conseils, services et infos
abondent sur le site. Résultat : taux de
satisfaction de 98 %, un chiffre d’affaires qui
démarre sur les chapeaux de roue, et déjà, en
point de mire, l’international et d’autres
“niches” du marché de l’équipement auto.
Parrain : Victor Augais (H.99)

Gabrielle Portnoi (M.08)
TISCH TVISUAL
LA TÉLÉ À PORTÉE DE MAIN
En France, environ 600 000 personnes sont atteintes de déficience auditive
profonde. Sourds “de naissance” pour la plupart, ils sont 300 000 à utiliser
la langue des signes. Gabrielle Portnoi, elle-même fille de parents sourds, sa
soeur Deborah (comédienne) et Claire Berthier (H.08) ont décidé de leur
dédier une chaîne de télévision, dans leur langue. TVisual sera accessible

deux heures par jour à compter de début 2010, pour quelques euros par mois, sur le web et les
réseaux IPTV. “Les sourds ont leur propre culture, leur propre humour, ils sont très créatifs, et leurs
autres sens sont extrêmement développés, indique Gabrielle. C’est un monde avec ses codes, qui
méritait des émissions de télévision spécifiques.” Au programme de cette chaîne généraliste :
des jeux et du divertissement, mais aussi de l’info, de la culture, des émissions santé, etc. Avis
aux sponsors et autres annonceurs. Les sourds et leurs familles sont aussi des consommateurs…
Parrain : Étienne Krieger (H.87)

MERCURE HEC 2009
Catégorie Projet
ENTREPRISE EN COURS DE CRÉATION OU TOUT
JUSTE CRÉÉE, APRÈS LE 1ER JANVIER DE L’ANNÉE
EN COURS

LES CRITÈRES DE SÉLECTION

1 L’innovation : quelle est l’originalité du
projet ?

2 La solidité financière : le business model
est-il pérenne ?

3 L’ambition : quel est le potentiel de 
développement de l’entreprise ?

4 L’éthique : quel est le parcours de 
l’entrepreneur, quelles sont ses valeurs ?
Représente-t-il bien la communauté HEC ?

MERCI AUX ENTREPRISES QUI
SOUTIENNENT LES MERCURE












